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Se puede ahorrar
en el movil un 66%

Llamar dos minutos cuesta 31 céntimos 0 91, seguin el operador

Una asociacién de
consumidores compara
tarifas y carga contra las
grandes compaiias.

Vodafone ofrece sus contra-
tos Vitamina. Movistar pre-
fiere Mis Cinco y Mis Favori-
tos. Orange anuncia una Ta-
rifa Plana para 700 minutos
de llamadas v las nuevas
operadoras virtuales pro-
mocionan sus ofertas con
anuncios llenos de colores.
¢Alguien se aclara con todo
este lio? La organizacion

ha decidido tomarse el
trabajo de comparar las ta-
rifas de todas las companiias
de méviles. Y ha llegado a la
conclusién de que una con-
versacion de dos minutos,
la duracién media de las lla-
madas, puede costar hasta
60 céntimos menos con la
compafiia mds barata. Sig-
nifica un ahorro del 66%.
De acuerdo con la revi-
siom de el operador
com los precios mds bajos

en general es Mdsmovil,
que cobra ocho céntimos
por minuto, en cualquier
horario, mds 15 por el esta-
blecimiento de llamada.
Asi, hablar un par de minu-
tos saldria por 31 cénti-
mos. En el extremo opues-
to se sitda la tarjeta Unica
24 Horas de Movistar, que

Las mas baratas cobran menos, pero no regalan méviles con MP3.

cobra 38 céntimos cada 60
segundos, mds los 15 por
que descuelguen. En total,
01 céntimos por la misma
COMVErsacion.

Estas cifras no tienen en
cuenta los otros servicios
que ofrecen las grandes
operadoras: sistemas de
puntos para renovar el mé

e
Precios mas bajos

céntimos de eu-
1 2 ro (Yolgoy Vita-

mina Clisica de

Viodafone) y 15

elresto. Es lo que cobran las

companias en concepto de esta-
bledmiento de llamada.
consldera abusivas estas tarifas.

MASMOVIL. Ocho céntimos

cada 60 segundos.

SYMvYo. Nueve céntimos por
minuto. Regala 10 euros por
darse de alta.

YolGo. 12 céntimos por mi-

nuto, y también oferta movi-
les a precios baratos.

vil, tarifas especiales para
una seleccidn de nimeros...
Comn ellos, fidelizan clientes.

Por eso, parece que las
grandes no van a entrar en
una guerra de precios. Bajar
un solo céntimo por minu-
to les cuesta mds dinero
que perder dos millones de
usuarios. R. SUAREZ




